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The leaders

de Cristian Roman

Cine vrea "ferestre si usi de la specialisti' are - si nu de ieri,

de azi, ci de 13 ani - un reper sigur: Mondo Style. In martie

1994, Emanuel Popa si asociatii sai, Ovidiu Marcel Patru si

Nicolae Ciocioman, au pornit o afacere care nu doar ca a

avut succes, dar a facut din firma celor trei intreprinzatori

liderul pietei productiei de ferestre si usi din PYC si aluminiu

din Timisoara.

EXPERTI IN BRANSA

Deveniti, de-a lungul anilor, experti in
domeniu, cei de la Mondo Style ofera, la
aceastd ord, tot ce se poate oferi ’n domeniul
ferestrelor si usilor. "Sub logo-ul brandului
nostru sta scris: “Ferestre si usi de la
specialisti”, asa ca incercam la acest capitol sa
fim cei mai buni de pe piata, in zona noastra
de actiune. Avem ferestre si usi din PVC, fe-
restre si usi din aluminiu, usi de lemn, usi anti-
foc, usi multifunctionale, usi de garaj, usi
glisante, usi Tmpotriva radiatiilor, practic
acoperim tot ceea ce fnseamna usi si ferestre",
spune ec. Emanuel Popa, directorul executiv.

CRESTERE SPECTACULOASA

Expansiunea Mondo Style a fost rapida si
spectaculoasa, atat n ceea ce priveste
numarul angajatilor - doi in 1994, 222 astazi -
cat si pe planul cifrei de afaceri. "Cifra de afa-
ceri a crescut de la an la an, cu o ratd medie
de 30-35%. Dacd n 2005 am avut, de exem-
plu, o cifra de afaceri de 22 de milioane de
euro, anul trecut ne-am apropiat de 30 de
milioane. Spre comparatie, in anul de start,
1994, am avut o cifra de afaceri de circa un
milion de mdrci germane, ceea ce ar echivala
acum cu aproximativ 500.000 de euro".



Motto: "Maxim de calitate, cu maxim de seriozitate"

5.000 DE COMENZI PE AN

Numarul clientilor s-a marit constant,
ajungandu-se, Tn acest moment, la 4-5.000 de
comenzi pe an. In privinta partenerilor de
afaceri, Mondo Style a preferat stabilitatea:
"Am nceput cu furnizorul de profile Trocal si
furnizorul de feronerie Schuering si, dupa
atatia ani, suntem n aceeasi formuld". Mondo
Style are un sistem de desfacere a productiei
foarte bine pus la punct. Aproximativ 40% din
productie se vinde in show-room-ul propriy,
prin comenzi directe, Inca 20% prin dealeri in
oras, iar restul de 40% - prin firmele colabora-
toare in teritoriu, o retea de franciza si dealeri.

CATEVA ARGUMENTE

Mondo Style a gasit argumentele adecvate
prin care si-si cistige statutul de lider. In
primul rand, traditia si dezvoltarea: "Avem
vechime fatd de majoritatea firmelor con-
curente. Am depasit chiar si firmele care au
inceput Tnaintea noastra. Nu exista nici o firma
din zona care sa aibd volumul pe care I-am
avut noi Tn ultimii ani (ma refer aici strict la
productia de ferestre si usi din profil PVC).
Daca cu ceva timp Tn urmd eram la distanta
scurtd fata de urmatorul concurent, anul tre-
cut (2006) ne-am distantat detasat in fata
<<plutonului>> de producatori din acest
domeniu. Volumul nostru de productie si
profitabilitate au crescut mult peste media
anilor precedenti. Apoi fidelitatea angajatilor:
"Nucleul de baza, de ingineri si de muncitori,
de la Tnceputuri pana astazi, a ramas acelasi,
avem un personal fidel, bine platit, care n-are
nici un motiv sa plece de la noi". In al treilea
rand: "Am branduit anumite produse. De
exemplu, am botezat geamul termopan
<<TermoAvantaj>>, I-am Tnregistrat la OSIM si
acest produs il avem doar noi. La fel s-a
intdmplat cu ferestrele economice <<Perfor-
mer>> si cu ferestrele <<Prima>>".

"Tot timpul vedem ca altii ne copiaza
si acest lucru ne da confirmarea ca
suntem <<the leaders>>, iar

ceilalti sunt <<the followers>>"

Ec. Emanuel Popa,
directorul executiv

CARUSELUL INOVATIILOR

Directorul executiv al Mondo Style este
convins ca un punct forte al firmei 1l
reprezintd permanenta retehnologizare si
inovare: "Incercam sa fim intotdeauna cu un
pas Tnaintea concurentei. De exemplu, am
creat prima retea de franciza de ferestre si
usi din Romania, iar anul trecut am dat tonul
cu reducerile de 50%, astfel ca ceilalti au tre-
buit sa facd aceleasi lucruri. Chiar dacd au
mers In pierdere, imitdnd doar ceea ce e la
suprafatd, fara sa stie toate detaliile, ceea ce
i-a facut sa dea cu capul de pragul de sus".

Tot la capitolul inovatie, anul trecut - cel
mai bun de pand acum al firmei - a adus ceva
nou la Mondo Style: "Am investit In cea mai
inovativa linie tehnologica de productie a
ramelor de PVC. Este un carusel care plimba
ferestrele, scurtdnd cu zeci de kilometr,
respectiv cu sute de ore de munca intr-un
an, timpii Tn care muncitorii manipulau fe-
reastra. Am dublat astfel productivitatea”.



